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INTRODUCCION

En este proyecto se trabajard con la base de datos Alarmix (descargada
de la plataforma Kaggle) que se dedica a la venta de productos de
seguridad en Espafa.

Se analizardn los datos para transformarlos en informacién significativa y
accionable. Ademds, se usard Python y las librerias como Pandas, NumPy,
Seaborn y Matplotlib que permiten manipular, limpiar, analizar y visualizar
los datos de manera eficiente.

En este andlisis, se aprovechardn al maximo estas capacidades para
obtener resultados claros y fundamentados que respalden la toma de
decisiones basada en datos.
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HIPOTESIS

La hipdtesis de este trabajo sostiene que la mayoria de las
ventas se concentran durante las épocas de vacaciones,
principalmente en destinos costeros que los turistas eligen
como lugar de descanso y recreacion.

Estos lugares, debido a la alta cantidad de visitantes,
experimentan un incremento significativo en la actividad
comercial durante estas temporadas.

Sin embargo, es precisamente en estos momentos de mayor
dinamismo turistico y comercial cuando también se registra un
aumento considerable en los indices de inseguridad y miedos,
afectando tanto a los residentes locales como a los turistas.




LIBRERIAS Y DATASET

Se importaron las librerias de Python que se van utilizar, se muestra el dataset con
los primero 5 registros y se agregd un codigo para que Python no muestre errores.

# Importacidn de las librerias
import pandas as pd
import numpy as np impDI‘""t 'I.-.I'EFI'IIi.I‘IgE-

I TTHEE SO E 275 warnings.filterwarnings( ' ignore")
import matplotlib.pyplot as plt

# Para que Python no muestre errores

# Lectura del dataset v se ven los primeros 5 registros
df = pd.read_excel ("alarmas.xlsx")
df .head()
Motivo del Eﬂ:;_t:: s Instalador Fecha de FEE:: Prec:: Numero de Instalacion Prec::- ia Carte::: Zip Code Rama ID Hombre Region de
estado mobile Actual Reserva —— ta Cuenta ra ' cliente (Installation) Padre Hardware Hardware venta
; Sector I. Canarnas-
0 Programado  Completado 105 105 202403 2024 990 10103858 165186 3g7 Inhouse/Direct Alarm 38616  TE1 12001 Kit Proteccion  Andalucia
14 0317 sales
HOME SAS
. Sector KIT
Programado  Completado 108 204 2“2"‘“13; ﬁgi"; 99.0 10103906 165249 46.9 '"““‘““"i'ﬂ'fe':; Alarm 28300 MDi 10068  Proteccion  Andalucia
HOME Plus SAS
202403~ 2024 Inhouse/Direct =eclor Kit Proteccion
Programado  Completado 60 60 99.0 10103907 165250 44.9 Alarm 8192  BN1 10067 Andalucia
16 0317 sales SAS
HOME
. Sector KIT
Programado  Completado 99 99 2“2"‘“,?]', ﬁg_z:; 99.0 10103908 165251 449 '"“"‘““"i';fe‘: Alarm 20651  MAI 10068  Proteccion  Andalucia
HOME Plus SAS
) Sector KIT
Programado  Completado 96 96 2"2”‘}? ﬁg_‘?:; 397.0 10103915 165258 499 '"““‘““‘[;':':: Alarm 13640  GR1 10068  Proleccion  Andalucia

HOME Plus SAS




VARIABLES \

Para comprender mejor los datos es necesario conocer la descripcion de cada variable del dataset:

e Motivo del estado: Refleja si la venta fue programada o aprobada.

e Estado de Sector Mobile: Muestra si el pedido fue completado.

e Empleado: Menciona el empleado que atendid al cliente.

e Instalador Actual: La persona que se va encargar de la instalacion de la alarma.
e Fecha de Reserva: La fecha cuando se reservd la compra de la alarma.

e Fecha de Venta: La fecha que se concretd la venta.

* Precio de Venta: El precio cuando se concretd la venta.

e NUmero de Cuenta: El nUmero de cuenta del cliente.

e Instalaciodn: El cédigo de instalacion.

e Precio de Compra: El precio del producto en el momento de compra.

e Campana: La campana que se realizé para la venta.

e Cartera de cliente: El tipo de cliente que comprd el producto.

e Zip Code (Installation): El lugar donde se realizdé la instalacion.

e Rama Padre: El término técnico para identificar el tipo de producto que se vendid.
e ID Hardware: El nUmero de identificacion de cada producto.

e Nombre Hardware: El nombre de cada hardware que se vendio.

e Region de venta: La region de Espafiia donde son los compradores.




print{df.dtypes)

Motivo del estado
Estado de Sector Mobile
Empleado

Instalador Actual

Fecha de Reserva

Fecha de Venta

Precio de Venta

Numero de Cuenta
Instalacion

Precio de Compra
Campaia

Cartera de cliente

Zip Code (Installation)
Rama Padre

Nombre Hardware

Region de venta

dtype: object

# Tipos de datos de cada wvariable

object

object

int&e4

inted
datetimet4[ns]
datetimetd[ns]
floatE4

int&e4

inted

floatE4

object

object

inte4d

object

object

object

Se verificd qué tipo de datos es cada variable, cudntos registros y
atributos existen, y cudles son todas las variables.

# Registros (filas) y atributos (columnas) que presenta el dataset

df .shape

(10567, 16)

# Variables del dataset
df . columns

Index{[ "Motivo del estado’, "Estado de Sector Mobile', 'Empleado’,
"Instalador Actual’, "'Fecha de Reserva’, 'Fecha de Venta®,
"Precio de Venta', "Numero de Cuenta', 'Instalacion’,
"Precio de Compra’, 'Campana’, "Cartera de cliente’,

"Zip Code {(Installation)', "Rama Padre’, "Nombre Hardware’,
"Region de wventa’],
dtype="object’)




LIMPIEZA DEL DATASET

# Verificacion de valores nulos # Estadisticas descriptivas de las variables numéricas

Se CO nVI rt|O U nCI print{df.isnull().sum()) print{df.describe{include=[np.number])}

] V4 [ ] . n
variable en indice, se Motivo del estado e Ly il e e el
I Estado de Sector Mobile e coun . . . . =
R 8 mean 174.971618 159.893536 213.337438 1.809589e487
f / h N std 141.356578 136.124191 186.733968 6.958715e+03
vVeritico q ue NoO Gya Instalador Actual a min 1.008000 1.000000 8.000800 1.060828c+07
Fecha de Reserva 8 25% 65 .000000 60. 00000 00 . PARRAA 1.0000602487
Fecha de Venta (% Sa% 133.000008 125. A0S 149 . pABRAG 1.08096892487
thOS nU |OS y Se Precio de Venta e 75% 251.000000 227900000 250. AP0 1.0100382487
Numero de Cuenta 8 max 675.000000 734900000 2435 . pAOBEO 1.010392e487
Z Instalacion [}
I I IOStrO OS Precio de Compra 8 Instalacion Precio de Compra Zip Code (Installation)
Camnafia B count  108567.000000 18567 . PEAE0E 18567 . 000000
, . c r-tp S i mean  154430.475159 45.308872 25377.751396
eStOd|St|COS artera ge ciente std 7071.412450 4.861179 16635.198029
Zip Code (Installation) @ min  123926.000000 0.000000 3015. 060000
. . Rama Padre a 25% 148568 . 500000 42 900000 13100.0000880
d e S C r| pt |VG S d e ICI S Nombre Hardware 8 Sa% 155261 . 890000 44990000 205708.000000
Region de venta e 75% 168740 . 500000 49.900000 30107.000000
. bl 7 = dtype: inté4 max 165258. 600000 28.400000 504206.000000
0F < Lot Anden(’mo Merdare’y!
df
Notivo: del Estado de Tnstalad Fecka d Fecha Precio mero . Precio = Cartera +in cod : o e
it f:;:f: empleade L Reserva “":: ““':: Cuenty 1"Stalacion m‘f: Copona cmx (!nstau:tiuﬂ; e s il
e
Sector | Canarias- Kit
12001  Programade  Completado 105 105 2”’“’“{"; ‘:gi"; 930 10103858 165186 My hoseimt Alarm 38616 TEM Pk | Riiskicn
sales  LOME SAS
Seclor
10068 Programado Compielado 108 204 202‘_013;. .ﬁg.z:; 99.0 10103906 165249 469 i’“‘lﬂllﬁﬂ:;:i: I:;m 28300 MDA KIT P;:_I:m Andablucia
10067  Programade  Complelado &0 &0 2024-1:-13; 33:; 990 10103907 165250 149 '“"“““‘2::’ m a192  BN1 mpmsg Andaicia
% Seclor
10068  Programado  Completado 99 99 m“‘?; :gg_z:; 930 10103908 165251 449 '“'""““‘“s;"é m 29651  MA1 ""PP':';“:; Andalucia
10068 P do i io 96 g5 20aH0: 20 L jot030ds 165258 a3 n| reusatiect m 18640 qmq [T Prolecdon s
T 17 0347 ; : sales Lo Plus SAS
Seclor . _
11000 Aprobade  Completado 140 140 2022-9';5 ﬁ':_z:_,: 2990 10084721 140351 389  DirectSales m 20620  MA1 “""*"’"‘E‘r‘g hh'::




GRAFICOS

Para comprender mejor los datos
se realizaron 7 graficos con
Python, utilizando las librerias
Matplotlib y Seaborn.




PRODUCTOS MAS VENDIDOS

Productos mas vendidos | Se observa que el producto mas vendido es Kit Proteccion
SAS, seguido por Kit Proteccion Plus SAS y Kit Residencial
TC, por lo que seria bueno potenciar las ventas de estos
Ultimos dos para que puedan superar o igualarse al
producto estrella.
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df filtered = df[[ Nombre Hardware', 'Precio de Venta']]

200000

df_grouped = df_filtered.groupby( Nombre Hardware').sum{).sort_values(by="Precio de Venta', ascending= )
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df topleé = df grouped.head(1@)
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plt.figure(figsize=(7, 6))

plt.bar(df topl®.index, df topl@[ Precio de Venta'], color="skyblue')
plt.xticks(rotation=08, fontsize=8)

plt.yticks(fontsize=8)

plt.title( Productos mas vendidos', fontsize=12)

plt.xlabel( "Nombre de Hardware', fontsize=18)

plt.ylabel( 'Precio de Venta (€)', fontsize=1@)
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plt.tight layout()
plt.show()
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GANANCIAS POR PRODUCTO

Ganancias por producto En este grafico se observan las ganancias que hubo por
cada producto, lo que es clave para la toma de

Kil Proteccian .ﬂ. i decisiones y para evaluar el precio de venta y compra

| de cada producto.

KIT Proteccion Blus 545

kit Residencial TC 4 315920,98

df[ 'Ganancia'] = df[ 'Precio de venta"] - df["Precio de Compra']

Gt Sma LSINess SA5 1
KR SmRCBUsiness SAs) top_18_hardware = df.groupby('MNombre Hardware')[ 'Ganancia’].sum{).nlargest{18}

I. Canarias- Kit Proteccion SAS 114879.72 df topld = top 18 _hardware.reset_index{)

Kit Negocio TC 72 df_topie = df_tople.sort values(by="Ganancia', ascending= ]

plt.figure(figsize=(8, 7))

L.Cananas Kit Residencial TC 67103.40 bars = plt.barh{df_topi8['Hcmbre Hardware'], df_tople['Ganancia'], color='skyblue')

ananas- Kit Smart Business 545 1 20271.8 plt.title( G.=ra’.:ir?5 :.-:r :-r:fl.l:t?'J fontsize=12, pad=28)
I plt.xlabel( 'Ganancia (€£}', fontsize=18, labelpad-=18)
plt.ylabel{ 'nombre de Hardware', fontsize=1@, labelpad=1@})

R plt.xlim{e, d&f topl8| 'Ganancia’].max() * 1.1)
hnanas- KIT Proteccion Plus SAS

| for bar in bars:
|.Canarias Kit Negocio TC 1 10471.80 plt.text(bar.get width(), bar.get_y()} + bar.get_height() / 2, f'{bar.get_width():.2f}", va="center', fontsize=18)

. - - | . | _— plt.tight layout()
10000 AO0000 30000 400000 3000040 600000  JOOHN p1t.show()
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VENTA DE PRODUCTOS POR FECHA

Venta de productos por fecha

2024-03-01 00:00:00

2024-02-29 00:00:00

2023-11-10 00:00:00

2023-12-01 G0:00:00

2023-11-28 00:00:00

20 S0
Cantidad de Ventas

Nombre Hardware
I. Cananas- Kit Proteccion SAS
KIT Proteccion Plus SAS
Kit Proteccion SAS
Kit Smart Business SAS

Se observan los productos mds vendidos durante la
época de mayor ventas, y el producto estrella fue el mds
vendido. En relacion a las fechas, se identificé que las
mayores ventas fueron en febrero y marzo (fecha de
mayor turismo) y luego, previo a las fiestas de diciembre.

nombre hardware = df|[ 'Mombre Herdesre' ]
fecha_venta = pd.to datetime(df| "Fecha de Venta® |)

LopsS_ hardware = dF.groupby [ Romt 8" ) slzel j.nlargese(s)
uF_Luui_hchHare = dffdf| " Nombré Hardware® |.1sin{topS hardware. index)]
tops fechas = df topS_ hardware. groupby( ' Fecha de Ve .-'].hi:ﬂ{j.nlﬂr&t%ﬁ[ﬁi
df_top5_fechas = ﬁf_LﬁHE_hﬂrdwélElﬁf_;u&E_hﬂFJWEFEI Fecha de Venta® |.isin(top5_fechas.index)]

' |p.slze( ). unsteck (11l walus=g)

ventas_agrupadas = df_top5 Techas.groupby( | F

ventas_agrupadas| "Totsal Ventas']| = ventas agrupsdss.sum{axis=1)

vantas_ pgrupadas = wentas agrupadas.sort_values{by='Tolal Ventas®, ascendings= &)

ventas. agrupadas = ventas agrupadas.drop|columns=| " ToLel Ventas®|)

ventas_agrupadas.plot(kind="harh", stacked=T 5 Tlgelze=(7, &), colar=| yhlue® , “liphtgresn®, ral’, rehdd”, "lightgrey'l)
plt.title( " Venta de productos por fecha', fonksize=13l)

plt.xlabel("C y Tontslze=18)

plEt.ylabel( Fecha de Venta', fontsire=18)

plt.legend(title="Nonbre Ha re’, bbo to anchor=(1.85, 1), Loc="upper lefl')

plt.tight layout()
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VENTAS POR REGIGN

Ventas por region

Reqidn de Venta

En este grafico se observa que las regiones donde
hubo mayores ventas fueron los lugares para
vacacionar (Canarias, Islas Baleares y Comunidad
Valenciana), y las dos grandes regiones (Catalufna y
Madrid).

df filtered = df[['Region de venta', "Precio de Venta']]
df grouped = df filtered.groupby('Region de venta"}.sum{).sort _wvalues(by="Precio| de venta', ascemding=
df_toplaé = df_grouped.head{18)

plt.figure{figsize=(7, &})
plt.bar{df_tople.index, df_topla[ 'Precioc de venta'], color="skyblue"}

plt.xticks{rotation=45, ha='right', fontsize=12, rotation_mode="anchor"')
plt.gcal).margins(x=0.82})
plit.yticks{fontsize=18a)

plt.title{ "ventas por region', fomtsize=12)
plt.xlabel( Regidn de venta', fontsize=1@)
plt.ylabel('Precio de venta (€)', fontsize=18)

plt.tight layout(}
plt.show()
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PRECIO DE'VENTA A LO LARGO DEL TIEMPG

Evolucion del Precio de Venta a lo Largo del Tiempo Se muestra la evolucién histérica del precio de
venta en relacion a las fechas. Se puede observar

que la mayoria de los precios varian entre 100 y
400 Euros.

df[ 'Fecha de venta'] = pd.to_datetime(df['Fecha de Venta'], errors="coerc

It
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df sorted = df.sort_values(by="Fecha de Venta')

W
L=
At
=
18]
o=
Ll
=
[}
W
a
|-
[

plt.figure{figsize=(7, &})

sns.lineplot({x="Fecha de venta", y="Precio de venta', data=df sorted, marker='0', color="skyblus")
plt.title{'Evolucidn del Precio de venta @ lo Largo del Tiempo', fontsize=12)

plt.xlabel{ "Fecha de Venta', fontsize=18)

plt.ylabel{ "Precioc de Venta (€)', fontsize=18)

plt.xtick={rotation=45, ha="right')
plt.tight layowt{)
plt.show()

Fecha de Venta
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DISTRIBUCION DEL PRECIO DE VENTA

Distribucion del Precio de Venta

 0.003 -

1000 1500
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En este grafico se observa el rango de precio de las
mayores ventas que, al igual que el grafico anterior,
varia entre los 100 y 400 Euros.

plt.figure(figsize=(7, 6))
sns.kdeplot{data=df, x="Precio de Venta', fill= » color="skyblue', alpha=8.6)

plt.title( 'Distribucidon del Precio de Venta', fontsize=12)
plt.xlabel( 'Precioc de Venta (€)', fontsize=18)
plt.ylabel( 'Densidad’, fontsize=18@)

plt.tight layout()
plt.show()



Hardware

E

Nombr

|. Canarias- Kit Proteccion 5A5

KIT Proteccion Plus SAS

Kit Proteccion SA5

Kit Smart Business SA5

I. Canarias- KIT Proteccion Plus SAS
I. Canarias- Kit Smart Business SAS
|. Canarias- KIT Protect SAS

Kit Negocio TC

Kit Residencial TC

I.Canarias Kit Residencial TC
|.Canarias Kit Negocio TC

KIT Protect PRIME SAS

KIT Protect

EIT Profect Pro

PRECIO DE VENTAS MAS UTILIZADOS

Precio de Ventas mas Utilizados

200 250 00
Precio de Venta (€)

Se utilizé este grafico para ver la comparacion entre el
rango de precio que mads se vendid y los productos
mas vendidos. Con el boxplot se puede observar
cudles son la media, mediana y moda para identificar
los precios que suelen comprar los clientes.

top 16 used prices
df filtered prices

df[ "Precio de Venta'].value counts().nlargest(18).index
df[df[ "Precio de Venta'].isin(top 1@ used prices)]

plt.figure(figsize=(7, 6))
sns.boxplot(data=df filtered prices, x="Precio d
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Nombre Hardware', color="skyblue®)

plt.title{ 'Precio de Ventas mas Utilizados', fontsize=12)
plt.xlabel('Precio de Venta (€)', fontsize=18)
plt.ylabel( 'Nombre Hardware', fontsize=18)

plt.tight layout()
plt.show()



Con toda la exploracion y el andlisis de los datos y los grdficos, se
identificd que existen dos periodos de mayor venta:

e Entre febrero y marzo: debido a las vacaciones de los paises
debajo del Ecuador, como en el caso de Sudamérica que suelen
viajar para esa época a los lugares turisticos.

e Entre noviembre y principios de diciembre: debido a las
festividades.

Ademds, se descubrid que los lugares con mayores ventas son
justamente los destinos que se eligen para ir de vacaciones.

En conclusién, seria bueno enfocarse y reforzar la presencia en los
lugares turisticos que la gente utiliza para irse de vacaciones, ya
gue es el momento donde las personas quieren sentirse mads
seguras fuera de su hogar.
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