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introducción
En este proyecto se trabajará con la base de datos Alarmix (descargada
de la plataforma Kaggle) que se dedica a la venta de productos de
seguridad en España.
Se analizarán los datos para transformarlos en información significativa y
accionable. Además, se usará Python y las librerías como Pandas, NumPy,
Seaborn y Matplotlib que permiten manipular, limpiar, analizar y visualizar
los datos de manera eficiente. 
En este análisis, se aprovecharán al máximo estas capacidades para
obtener resultados claros y fundamentados que respalden la toma de
decisiones basada en datos.  



hipótesis
La hipótesis de este trabajo sostiene que la mayoría de las
ventas se concentran durante las épocas de vacaciones,
principalmente en destinos costeros que los turistas eligen
como lugar de descanso y recreación. 
Estos lugares, debido a la alta cantidad de visitantes,
experimentan un incremento significativo en la actividad
comercial durante estas temporadas. 
Sin embargo, es precisamente en estos momentos de mayor
dinamismo turístico y comercial cuando también se registra un
aumento considerable en los índices de inseguridad y miedos,
afectando tanto a los residentes locales como a los turistas.



librerias y dataset
Se importaron las librerías de Python que se van utilizar, se muestra el dataset con
los primero 5 registros y se agregó un código para que Python no muestre errores.



variables
Para comprender mejor los datos es necesario conocer la descripción de cada variable del dataset:

Motivo del estado: Refleja si la venta fue programada o aprobada.
Estado de Sector Mobile: Muestra si el pedido fue completado.
Empleado: Menciona el empleado que atendió al cliente.
Instalador Actual: La persona que se va encargar de la instalación de la alarma.
Fecha de Reserva: La fecha cuando se reservó la compra de la alarma.
Fecha de Venta: La fecha que se concretó la venta.
Precio de Venta: El precio cuando se concretó la venta.
Número de Cuenta: El número de cuenta del cliente.
Instalación: El código de instalación.
Precio de Compra: El precio del producto en el momento de compra.
Campaña: La campaña que se realizó para la venta.
Cartera de cliente: El tipo de cliente que compró el producto.
Zip Code (Installation): El lugar donde se realizó la instalación.
Rama Padre: El término técnico para identificar el tipo de producto que se vendió.
ID Hardware: El número de identificación de cada producto.
Nombre Hardware: El nombre de cada hardware que se vendió.
Región de venta: La región de España donde son los compradores.



Se verificó qué tipo de datos es cada variable, cuántos registros y
atributos existen, y cuáles son todas las variables.



limpieza del dataset
Se convirtió una
variable en índice, se
verificó que no haya
datos nulos y se
mostró las
estadísticas
descriptivas de las
variables numéricas.



GRáficos
Para comprender mejor los datos
se realizaron 7 gráficos con
Python, utilizando las librerías
Matplotlib y Seaborn.



productos más vendidos
Se observa que el producto más vendido es Kit Protección
SAS, seguido por Kit Protección Plus SAS y Kit Residencial
TC, por lo que sería bueno potenciar las ventas de estos
últimos dos para que puedan superar o igualarse al
producto estrella.



ganancias por producto
En este gráfico se observan las ganancias que hubo por
cada producto, lo que es clave para la toma de
decisiones y para evaluar el precio de venta y compra
de cada producto.



venta de productos por fecha
Se observan los productos más vendidos durante la
época de mayor ventas, y el producto estrella fue el más
vendido. En relación a las fechas, se identificó que las
mayores ventas fueron en febrero y marzo (fecha de
mayor turismo) y luego, previo a las fiestas de diciembre.



ventas por región
En este gráfico se observa que las regiones donde
hubo mayores ventas fueron los lugares para
vacacionar (Canarias, Islas Baleares y Comunidad
Valenciana), y las dos grandes regiones (Cataluña y
Madrid).



Precio de Venta a lo Largo del Tiempo
Se muestra la evolución histórica del precio de
venta en relación a las fechas. Se puede observar
que la mayoría de los precios varían entre 100 y
400 Euros.



distribución del precio de venta
En este gráfico se observa el rango de precio de las
mayores ventas que, al igual que el gráfico anterior,
varía entre los 100 y 400 Euros.



precio de ventas más utilizados
Se utilizó este gráfico para ver la comparación entre el
rango de precio que más se vendió y los productos
más vendidos. Con el boxplot se puede observar
cuáles son la media, mediana y moda para identificar
los precios que suelen comprar los clientes.



Con toda la exploración y el análisis de los datos y los gráficos, se
identificó que existen dos períodos de mayor venta:

Entre febrero y marzo: debido a las vacaciones de los países
debajo del Ecuador, como en el caso de Sudamérica que suelen
viajar para esa época a los lugares turísticos.
Entre noviembre y principios de diciembre: debido a las
festividades.

Además, se descubrió que los lugares con mayores ventas son
justamente los destinos que se eligen para ir de vacaciones.
En conclusión, sería bueno enfocarse y reforzar la presencia en los
lugares turísticos que la gente utiliza para irse de vacaciones, ya
que es el momento donde las personas quieren sentirse más
seguras fuera de su hogar.

Conclusiones
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